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AMBITOS Y RECURSOS CONSIDERADOS EN
LA RUEDA DE LA CULTURA EN EL CAMPO DE CALATRAVA
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LA RUEDA DE LA CULTURA Y LA IDENTIDAD
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PRIORIDADES DR

Prioridades FEADER y PDR en |la UE

1. Fomentar la transferencia de
conocimientos e innovacion
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2. Mejorar la viabilidad y competitividad
de las explotaciones
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cadena alimentaria
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4. Restaurar, preservar y mejorar los
ecosistemas

Medio ambiente
del Cambio climatico y adaptaci

5. Promover la eficiencia de los recursos
y la economia baja en carbono

itigacion

6. Fomentar la inclusion social, reducir

M

la pobreza y desarrollo econémico de
las zonas rurales



PLANIFICACION 20014/2020: PROCESO
DE PARTICIPACION

ENCUESTA PARA LA EVALUACION DEL PERIODO 2007/2013

Estimados socios:

La Asociacion para el desarrollo del Campo de Calatrava se encuentra en estos
momentos en un periodo de transicion, cerrando las actuaciones desarrolladas en
el marco del programa LEADER 2007/2013 e iniciando los primeros pasos hacia lo
que sera el proximo programa de desarrollo para el periodo 2014/2020.

En la actualidad nos encontramos a la espera de la aprobacion del PDOR de
Castilla-La Mancha por parte de Bruselas, lo que supondra el punto de partida de
los nuevos programas de Desarrollo Rural.

Muestra comarca inicia esta nueva etapa con un amplio bagaje tras la aplicacion de
dos programas de desarrollo y la paulatina implementacion del proyecto del
PAROUE CULTURAL DE CALATRAVA, es por ello que desde una metodologia
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Resultados

Creacion de una marca territorial, DOs e IGPs, Pasion Calatrava, Parque Cultural, acercamiento al
sector privado (apoyo y subvenciones),

Debilidades

Falta de calado en el sector privado, mayor promocion y animacion de la ADCC y de los proyectos
que apoya y/o lleva a cabo, ofrecer servicios a personas discapacitadas,

falta de concentracion en la produccion y venta de productos agricolas, falta de profesionalidad en
determinados sectores, controlar la despoblacion de algunos municipios, aunar fuerzas para
incrementar el turismo,

Retos
Busqueda de un mayor reconocimiento y comercializacion en la produccién agroalimentaria,

conseguir unificar las diferencias entre municipios de tal forma que unos promocionen a los otros
para llegar a ser una comarca mas abierta y conocida (eliminar diferencias internas),

adaptarse a las nuevas tecnologias,

combatir el desempleo,
Potencial diferencial del territorio

Agroalimentario, cultura y tradicion, turismo, gastronomia,
Carencias.

Publicidad y marketing, industria, comercio,
¢En que debe centrarse la asociacion?

Parque cultural, interno y externo, gestion propia y mas profesional, Mayor difusion, promocionar
politicas de empleo,



ENTREVISTAS PROCESO DE EVALUACION AdCC 2014-2020
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El guion de entrevista se organizaba en los siguientes campos clave:

La

o ;Cuales son las caracteristicas propias o mas notables de la estrategia de desarrollo de la
asociacion Campo de Calatrava?

¢ ;Cualesson los principales resultados de este periodo de programacion 2007-2014?

e cuales son las principales debilidades o retos del Grupo de Desarrollo o del territorio para
el periodo 2015-20207

o ;Cuales son los dmbitos de “especializacion inteligente” sobre los que el Grupo debe
insistir?

* ;En que lineas de actividad crees que vale la pena ensayar o enfocar novedades en la
planificacion del Grupo?

« Elsuefio calatravo para 2020,

entrevista en abierto, permitia profundizar en los contenidos, ideas fuerza, inquietudes o



Construimos conciencia de comarca, y reconstruimos una identidad historica. Es
un notable resultado del grupo de desarrollo, convertir la historia compartica en
futuro comin.

El concepto de Parque Cultural es muy potente, aunque esta insuficientemente
desarrollado.

Ampliacion de criterios, una_gestion mdas transparente. La junta directiva toma
decisiones que no son suficientemente claras ni informadas.

Especializacion inteligente en cultura, y a partir de ello turismo y productos
agroalimentarios locales.

El comercio de proximidad esta descuidado, se ha centrado mucho el grupo en
turismo y restauracion y agroalimentario, que son esenciales, pero en este sentido
convendria ampliar vision.

El encuentro de diferentes visiones y sensibilidades, la confianza lograda entre
diferentes partidos politicos, la_cohesion y empuje del « grupo motor ».

Las universidades populares como recurso infrautilizado, se puede_coordinar e

impulsar mayor oferta cultural de las Universidad Populares... enfocar la cultura
hacia el emprendimiento.

Atraer nuevos pobladores aprovechando fincas y recursos agrarios
infrautilizados, interesado en mediar entre tierras en desuso y nuevos pobladores.




Distinguir_el «suelo» o propiedad del recurso cultural que suele ser de los
ayuntamientos o particulares, del «vuelo» o gestion del mismo que se puede
negociar -0 no- con el Grupo de desarrollo.

Nos llamo la atencion lo_bien enfocado que esta tematicamente, se puede considerar
uno de los mejores PDR de Castilla I.a Mancha,

La_inversion en patrimonio tiene mucho redito interior y exterior, cualifica al
territorio y a la sociedad, y lo prestigia hacia el exterior.

Hay que mantenerse _fiel a la estrategia ya marcada porque es buena.

Necesitamos diversificar industria agroalimentaria, hortofruticolas sobre todo
(cebolla, beerenjena, melon y sandia, pero no solo..). Campo de Calatrava es la
punta de innovacion agraria no solo de Ciudad Real, sino incluso de Castilla la

Mancha.

Me gustaria trabajar en temas de_bancos de tiempo y mecanismos de intercambio
que dinamizaran las relaciones de vecindad.

El suerio 2020 es dar un salto en generacion de riqueza._Estamos en unas
condiciones privilegiadas para un salto cuantitativo en empleo y riqueza.

Preocupa especialmente el reto de acompatriar a los emprendedores y actuar como
lanzadera de empresarios y autoempleados. Se puede innovar mucho en este
campo




Como valoracion global se puede resumir:

El grupo es un escenario de encuentro de actores clave, que se sienten
personalmente implicados y que estan satisfechos de su participaciony
del funcionamiento del grupo.

La estrategia disefiado por AdCC a principios del siglo fue adecuada en
fondo y forma, la focalizacion Parque Cultural, ha sido una senda que ha
aportado valor anadido, que aprovechando el capital cultural e identitario
calatravo, ha permitido generar oferta, imagen y marca en materia tanto
turistica como agroalimentaria.

Este concepto aun presenta recorrido y requiere ser reformulada vy
replanificada.

El patrimonio tangible e intangible calatravo es un capital de la maxima

Importancia, la orden de Calatrava encierra una «mistica» que resulta
atractiva tanto como identidad territorial como para la proyeccion y
promocion de diferentes bienes (agroalimentarios, culinarios) y servicios
(turistico culturales, gastronomicos)
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sostenible ?
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e Presente
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La « estrategia » lo
ha impulsado ...
queda relanzarlo mas
aun.




Capital natural Capital cultural
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» Calidad democratica
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« Afectividad compartida

Se ha incrementado, es alto,
¢£como mejorarlo ?




Cruz de los capitales Calatravos

Capital financiero
* Publico
* Privado

Se dispondra de 3 M€
.. pero riesgo para ciertos
colectivos

: COMo incorporarlos ?

La Estrategia de

Capital natural Capital cultural

Suelo, clima, paisaje eginmggeiaé"’?éﬁ"?o « Pasado
Potencial de Jemp * Presente
agroganadero, etc inteligencia territorial, * ... Futuro

de combinacion
creativa

y productiva de
capitales

La « estrategia » lo
ha impulsado ...
queda relanzarlo mas
aun.

Aun tiene recorrido...
¢como optimizarlo de
Modo altamente

sostenible ?

Capital social
* Confianza

» Calidad democratica
 Escucha

« Afectividad compartida

Se ha incrementado, es alto,
¢£como mejorarlo ?




El reforzamiento del capital cultural, reforzar el PARQUE CULTURAL

con una ampliacion de la base social culta, para lo que se plantea consolidar y relanzar con una Red
Comarcal de Universidades Populares

con un relanzamiento del Centro de Estudios Calatravos.
Calidad territorial

El reforzamiento del capital social, el enfoque de TRANSPARENCIA y NUEVOS POBLADORES

Mejorando la transparencia, informacion y confianza que el Grupo genera en la poblaciones,
especialmente emprendedores y colectivos culturales

Atraer nuevos pobladores para repoblar municipios pequeios

El reforzamiento del capital financiero, el enfoque NANOFINANCIERO

Especialmente enfocado a acompafar a los colectivos con menor capacidad economica y de acceso al
credito, para lo que se plantea disefiar una experiencia piloto, sin precendentes en el metodo LEADER
en Espafa, de fondo de prestamo rotatorio previo a las ayudas a fondo perdido y a los prestamos
bancarios.

El reforzamiento del capital natural, el enfoque AGROALIMENTARIO
Fortalecer la calidad territorial agroalimentaria con nuevos productos

Aprovechar la disponibilidad de terrenos no productivos, de modo mas intentivo en trabajo y recursos
naturales y de mayor valor ainadido de base agroecologica (local-provincial-bioregional).

Aprovechar otros recursos infrautilizados, o mal-utilizados, especialmente los bioresiduos que son un
reto y competencia municipal (consorciado) como base de un nuevo modelo productivo agroecologico
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Finanzas rurales en
perspectivay
prospectiva

objetivo 2020 2010-1990 1980-1970 1950-1940




MIRAMAP

58 rue Raulin
69007 LYON

Site : http://miramap.org
Contact mail : confa{:(émlramap.orq
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El referente francés: Una década de
crecimiento de Grupos de PROSUMO
Agroecoldgicos bajo el modelo de

contrato AMAP

Provence-Alpes-Cote d'Azur (PACA)
Entre 2001 et 2000, les AMAP sont passeées de 3 3 150.

Le ressau regicnal des AMAP, Alliance Provence, a ete cree des 2001

Repartition des AMAP dans les departements : Bouches du Rhdne : 85 - Var : 32 - Vaucluse : 12 - Alpes
maritmes - 21 - Hautes Alpes : 8 - Alpes de hautes Provence : 8

Chiffre d'affaires des productewrs en AMAP - enwiron 1 500 000 euros

Media 56 cestas por Agricultor
x 19 € semanales = 4.256 €/mgs

Aquitaine
Le Ciwam Aguitaine participe au réseau Alliance depuis 2004 suite aux Rencontres Internat

Annee Nombre d’ AMAP Nombre de paniers Nombre de consommateurs
2001 3 174 a00
2003 25 1100 4 000
2004 a5 3800 i2 000
20 130 R BRI 25 000
oct 2010 152 & 500 28 000

un voyage d'etude en region PACA en lien avec Aliance Provence

Labelise comme relais AMAP Alliance Agquitaine, le Civam Agquitaine communigue et favorig
AMAP en Agquitaine. Le réseau Alliance est aussi garant du respect des principes etde la ¢

Annee Nombre d’AMAP Nombre de familles Nombre de g
21004 1 40 3
21006 22 865 &
2008 T 3994 16
2008 108 6330 26

' 132 Boo0 |

Total en Francia 2011:
*1.250 grupos de consumo
*61.000 cestas

*(48 familias/Grupo)

«2.600 agricultores (y 3500
CA)

55 mill €/ano

Contact : le relais Alance AMAP Aguitaine - 05.58.84 7063 - fax - 05.50.84.20.25

amapaguitainefSam ap-aguitaine org - Site

hitp-i/www_ amap-aguitaine orgl

Media 52 cestas por Agricultor
X 19 € semanales = 3.952 €/me




ILCLEI

Local
Governments
for Sustainability

RUAF FoundATion

RESTFURCE CENTRES 08 Uthas sgriculture & lood security

RESILIENT
URBAN
FOO D SYSTEM S: Food on the urban agenda

Today's world is characterized by urbanization, growing urban

markets, urban poverty and food insecurity, rising food prices,
WHY SHOULD growing dependence on food imports and challenges posed by
climate change. Increased attention for city-region or urban food
LOCAL AND systems responds to the need to place food higher on the urban
agenda. This requires new levels of attention from actors who have
REGION AL been traditionally less engaged in food and agriculture decisions,

including professional planners and local and regional authorities.

GOVERN MENTS ................................................................................................................ _

« For resilient city-region food systems, following from other sector
BE EN GAGED? planning, multiple and diverse sources of food supply are needed.

Localized production in the form of urban and peri-urban agriculture
is recognized as one of these sources (but by no means the only
nnel which increacec foond and income securitv at househanld level

http://www.worldfuturecouncil.org/fileadmin/user_upload/Food_Security/Cl
'TYFOOD brochure final.pdfmported supplies.




VIILAN
ﬂm URBAN
‘ o) FOOD Pacto de politica alimentaria urbana de Milan

POLICY
PACT 15 de octubre de 2015

Considerando que las ciudades, donde reside la mitad de la poblacion mundial, juegan un papel
estratégico para el desarrollo de los sistemas alimentarios sostenibles y la promocion de dietas saludables, y
que, a pesar de ser diferentes entre si, todas las ciudades constituyen un centro de innovacion economica,
politica y cultural, y gestionan grandes recursos publicos, infraestructuras, inversiones y competencias;

Considerando que los sistemas alimentarios actuales estin llamados a ofrecer un acceso constante y
seguro a una variedad de alimentos adecuados, seguros, locales, justos, saludables y nutritivos para todos;
que el abastecimiento alimentario de las ciudades se enfrentard a diferentes obsticulos, entre ellos, el
desequulibrio en términos de acceso y distribucion, el deterioro ambiental, la escasez de recursos y el cambio
climdtico, formas de produccidn y consumo no sostenibles, las pérdidas y el desperdicio de alimentos;

Considerando que el proceso de urbanizacion acelerado tiene un profundo impacto sobre nuestro
planeta — en el dmbito economico, social y ambiental — con énfasis en la necesidad de reconsiderar las
formas de abastecimiento de los productos alimenticios y del agua a las ciudades, como también de otros
bienes y servicios esenciales;

Considerando que el hambre y la malnutricion, en diversas formas, coexisten dentro de todas las
ciudades convirtiéndose en una carga pesada en términos de salud y bienestar individual, y en un coste social
y economico notable para familias, comunidades, ayuntamientos y estados;

F ] L. | 1 L # L ' Ll B | Y i | i i | L b i ’
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£ EUROPEAN
bk COMMISSION

Aumentar al 50% la economia
circular en 2020 ...

podria hacer crecer el PIB
europeo un 1%, ahorrar 1 millon
euros al ano, y crear 2 millones
de puestos de trabajo.

I ‘EI’..'S.'_-_II. I'En']all_l'

COMMUNICATION FROM THE COMMISSION TO THE EUROPEAN
PARLIAMENT, THE COUNCIL, THE EUROPEAN ECONOMIC AND SOCIAL
COMMITTEE AND THE COMMITTEE OF THE REGIONS

Towards a circular economy:
A zero waste programme for Europe

{SWD(2014) 206 final}
{SWD(2014) 211 final}




Diversidad de Formas de planificar
actuaciones en relacion a los

... 10S Planes de Desarrollo Rural 2015-
2020

- +
Convencional y oficial

* Plan A. PDR Gob. Regionales y/o GDR
* Plan B. Gob. Municipales ... PAL frente PAC

Plan C. Los de los movimientos
sociales... SisPartGarant, CSA, Grupos CCC,

social



Growing Communities start-up programme \

Moving from the inner to the outer zones:

» Size of plots available, scale of operation, degree of mechanisation
required and the carbon intensity of distribution all likely to increase.

* |t makes sense for the perishability of produce to decrease.

+ (Grazing animals can be included where this makes sense. Pigs & chickens

can be fitted into mixed farming systems where they can use waste and
rreasire fartilitg

OUR PROGRESS | 2008/9 | 2009/10 | Food zone TARGET 35%
Fruit & Veqg only SRR

LAND 17.5%

1 Urban Tradet 36% 3.7% 5.0%

l .'
T = e
o T - e

Total “Local Farms” | 57.8% | 60.7% ~tainy aroble and Ivestock —

| 80:20



http://www.growingcommunities.org/start-ups/what-is-gc/manifesto-feeding-cities/explore-food-zones/
http://www.growingcommunities.org/start-ups/what-is-gc/manifesto-feeding-cities/explore-food-zones/
http://www.growingcommunities.org/start-ups/what-is-gc/manifesto-feeding-cities/explore-food-zones/
http://www.growingcommunities.org/start-ups/what-is-gc/manifesto-feeding-cities/explore-food-zones/

4. Nuevas tendencias e innovaciones

Inspiradoras
4.2. sobre municipalismo, bioresiduos y agrocompostaje



How circular is the
UK economy?
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EXpOrs '

Domestic material
consumption

81% 19%
linear circular
Imports
Landill, ERV,
Domestic and other

extraction disposal



Virtuous Circles:
Values, Systems and Sustainability

Andy Jones, Michel Pimbert and Janice Jiggins

Market garden

£% )1 Coppiced 5 Biogas
. wood and 1 i (anaerobic digester)
Cooking Fruit bamboo ' e
; | Sustainable )
' biofueal Compost toilet Compost system
! feadstocks =
—
Ssustainably harvested :
material for building, | Animal
fumiture, fire wood : ’ manure
and utensils

ﬁ

Faeces and urine

E Biofuels
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Food waste and
rop residue
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Figura 21. Ubicacion y capacidad de las plantas de compostaje de Austria. 60% de Ia CapaCIdad de COmpOStaje es
agrocompostaje, distancia maxima 15
km, y se paga de media al

agrocompostador 50€/t

El compostaje
descentralizado o
agrocompostaje en

'Ii'

& hasta 500 t'afio {
l'\ a 4

@ entre 500 y 2000 tiano
@ més e 2.000 vaiio

Austria

5.3.3 El modelo de compostaje descentralizado

La jerarquia que se aplica para la gestion de los residuos organicos en Austria es la
siguiente:

- La primera prioridad es la prevencion, lo que implica auto-compostar el
maximo posible de residuos organicos.

- Como sistema complementario, se lleva a cabo la recogida selectiva de
los residuos organicos.

- Cuando estos residuos tienen que ser compostados en una plania, se
favorece el compostaje agricola.

En noviembre de 2010, existian unas 350 pequefias plantas de co-composiaje de
residuos municipales y agricolas en Ausiria. Estas plantas, que realizan el
compostaje en pilas, representan el 90% de las plantas de compostaje del pais y un
60% de la capacidad instalada de compostaje.®’




¢qué dice el MAGRAMA en b?
—

Separacion en ofigen
restos organitos

Aportacién al contenedor
o sistema de recogida

Autocompostaje -
agrocompostaje

Eecn-nid_+"”a: y transporte
a planta

'!l' '-..-.l'-.
s s L ol

Aplicacién en el suelo N o

¥ cultivo de alimentos

ratamiento
biglogico asrobio
y anaerobio

150 €/t

Venta del compost
enerado

50 €/t

0 €/t

Ciclo de la materia orgdnica
Ciclo de la materia organica



Seleccion de prioridades y estrategia

Que sobre este listado cada persona delibere y luego puntue sus prioridades a) interes
personal, b) interes para el territorio, repartiendo en cada columna un maximo de 10
puntos para marcar las prioridades:

a) interes b) interes
personal para el
territorio:

* Red de universidades populares... red de formadores
culturales y emprendedores... ?como financiarlo ?

« Pargque Cultural. ¢ como consolidarlo ?

» Centro de Estudios Calatravos ¢,como organizarlo ?

» Marca de Calidad Comarcal. ¢ como organizarlo y
financiarlo ?

« El enfoque agro ecologico como nicho de empleo y el
papel de las escuelas de nueva capacitacion agraria.

» Elreto de atraer, acompanar y asentar nuevos
pobladores.

 El disefio de innovaciones financieras

* otras




APARTADOS



_ ~ Itinerario TERRAE <4
La escalada Agroecologica.
Un itinerario de iniciativa municipal para generar
oportunidades de auwtoempleo agroecologico en
peldanos.
de alta
g Formacion 2
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de incorporacion
150-300 h
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200-1000 m* Mercadillos
municipales. artesanal
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gt g tiendas. Circuit
50hy 50 m2 Mercadillo TERRAE e e
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Entre los Municipios y DILAS Entre Drgamzam ones Agrarias y Consejerias
y los Grupos de Accion Local DR o Agricultura
Actores: ENFOQUE TERRITORIALY LOCAL ENFOQUE INSTITUCIONAL
Municipios Consejeria
Grupos Desarrollo (LEADER) OPAS Sindicatos Agrarios

Grupos consumo, Redes de Semillas  Asociaciones empresariales, sindicatos..
Etc. Etc.
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